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1. Zielobjekte: Ambientmedien

> Definition:

v Ambientmedien erreichen Zielgruppen in ihrem
"naturlichen" Lebensumfeld 1n Bereilichen des
taglichen Lebens. Durch das wvielfaltige
Angebot an Formaten und Umfeldern erlauben
Ambientmedien die gezielte Prasenz von Marken
und Unternehmen an Orten, an denen die
Zielgruppe uUberproportional stark vertreten
ist. Die Kommunikation mit Ambientmedien soll
Uberraschen, begeistern, ein Markenerlebnis
schaffen und letztlich die Marken- und
Werbebotschaft tief im Gedachtnis verankern.

= Ambientmedien sind vielfaltig und..
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1. Zielobjekte: Ambientmedien

» Ungewdhnlich
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l. Zielobjekte: Ambientmedien

» AuBergewohnlich
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l. Zielobjekte: Ambientmedien

> Witzig
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2. Arbeitsweisen, Starken der Ambientmedien

» Die Arbeitsweise der Ambientmedien ist
nie heimlich, sondern immer offentlich
und hat haufig einen gewaltigen Effekt
1in der jewelllgen Zilelgruppe.

» Starken sind

= Zielgenauilgkeit, kaum Streuverluste

= Hohe Werbewirkung durch haufig
unkonventionellen Auftritt

" Hohe Kontaktqualitat, da i1.d.R. sehr
beliebte Werbeform
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2. Arbeitsweisen, Starken der Ambientmedien

> Starken sind

Aufmerksamkeitsstark durch Vielfalt der
Formate und Werbeformen

Uberzeugende Medien, da Ansprache durch
rationale und emotionale Elemente
moglich (linke/rechte Gehirnhalfte)

Hervorragende Crossmediale Nutzung mit
anderen klassischen und non-klassischen
Medien
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3. Geheimwaffe

> Fachverband Ambient Media e.V.:

v/ Ausgestattet mit dem Riistzeug fiir scheinbar unldsbare
Aufgaben hat sich bereits 2001 ein Netzwerk aus
Spezialagenten zum Fachverband Ambient Media e.V.
zusammengeschlossen.

v Mittlerweile gehdren 26 Agenten dieser Geheimwaffe
an, die mit einem Umsatzvolumen von 35 Millionen

brutto im Jahr 2013, i1hre Marktposition immer weiter
ausbauen konnten.

Der Verband sieht seine Tatigkelten vor-
Wiegend in den folgenden Spezialdisziplinen..
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3. Geheimwaffe

> Kommunikation:

v Spezialagenten (AK-Kommunikation) kiimmern sich um
alle Informationen, die nach aulen und innen
adressiert werden. Ziel 1st es, die werbetreibende
Industrie iUber die Effizienz und Effektivitat der

Ambientmedien i1n Kenntnis zu setzen.
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3. Geheimwaffe

> Kommunikation:

v Beispiele fiir die bewusste Offenlegung der Daten
sind
» PR- und Offentlichkeitsarbeit
" Messen
= Fibel
" Tnternetauftritt
" FEigene Veranstaltungen

= Kooperationen mit welteren Verbanden
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3. Geheimwaffe

» Marktforschung:

v  Die Kerndisziplin der Spezialagenten ist die
Marktforschung. Hier werden mit allen zur Verfigung
stehenden Mitteln Informationen zu Touchpoints,
Zlelgruppen, Medien und werbetreibender Industrie
erhoben, gesammelt und verarbeitet. Ziel i1st hier der
glaserne Konsument und Kunde.
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3. Geheimwaffe

» Marktforschung:

v  Die wichtigsten Quellen sind:

= Ambient Media Analyse 2013,

Reichweitenstudie mit Informationen zu 61 Medien und 22
Touchpoints, die nach soziodemografischen-, Konsum- und
Besitzmerkmalen zu analysileren sind.
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3. Geheimwaffe

» Marktforschung:

v  Die wichtigsten Quellen sind:

" Nielsen Media Research,

Erhebung der Werbeaufwendungen der im Verband ange-
schlossenen Medien.
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3. Geheimwaffe

» Marktforschung:

v  Die wichtigsten Quellen sind:

" Trendbarometer,

Online-Erhebung beili Entscheidern in Medilaagenturen,
Spezlalmittlern, Werbeagenturen und werbungtreibenden
Unternehmen zu l1hrem Ambient Media Einsatz.
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3. Geheimwaffe

» Qualitéat:

v Echte Agenten wissen: Nur wer seine eigene Leistung
Jedes Jahr aufs Neue unter Beweils stellt, erhalt
das gut bewachte Qualitatssiegel, das ihn als
Spezialagenten auszeichnet.

Bildungseinrichtungen
Spindwerbung in
Fitness- und Sporteinrichtungen




fachverband

ambientmedia
3. Geheimwaffe

> Qualitit:

v  Mdglichst unauffidllig observiert eine unabhdngige
Beratungsagentur, mit welchen Methoden und mit
welcher Qualitat die Agenten i1hre Auftrage
ausgefiuhrt haben. Dabei kommen alle Leistungs-
merkmale knallhart auf den Prufstand. Wer diese
Observierung nicht uUbersteht, muss zukunftig wiede
alleine 1m harten intermedialen Wettbewerb
operieren.




fachverband
ambientmedia
3. Geheimwaffe

> Qualitit:

" Observierung nach uUber 100 Kriterien, darunter:
Preisliste, Angebote, Auftrage, Rechnungen,
Distribution, Produktion, Medianachweils

" Neutrale Qualitatskontrolle zur Erhdhung der
Transparenz und des Vertrauens 1n die Ambilient-
Abwicklung

= Jahrliche vor-Ort-Priufung fur stationare, mobile und
digitale Werbetrager, so wie fur Promotions und
Sampling



» Mitglied werden
» Presse

» Fragen

» Sonstiges



